Stabsstelle 1.3 Stadtmarketing
Offenburg, 22.09.09

FulRball WM

Ziele Stadtmarketing

- Marktplatz/Innenstadt als Treffpunkt etablieren

- Offenburg Innenstadt fir junge Menschen attraktiv machen
- Uberregionale Ausstrahlung Offenburg = Event-Stadt

- Marktplatzatmosphére nutzen = Stadion

- Angebot, die Spiele in Stadion-Atmosphéare zu erleben

Zielgruppe fur Stadtmarketing
- FuRRball-Begeisterte aus Offenburg und Umgebung

LParty-Fans”
Starken/Chancen Risiken/Schwachen
Zunahme von
- Magnetwirkung der Veranstaltung - Sicherheit — ,Randale-Gruppen*®
- Imagegewinn fur Offenburg - Larmbelastigung fir Anwohner
- befriedigt ,Partybedurfnis” — ,Muss"- - Voller Marktplatz — Kapazitatsgrenze =
Veranstaltung ,Chaos" —
- Umsatzsteigerung fur Gastronomie Fluchtwege/Rettungsprobleme (insb.
- Event Uber langeren Zeitraum bei hohen Temperaturen)
- Verankerung im Bewusstsein - Alkoholmissbrauch insbes.
Offenburg = Treffpunkt Jugendliche (Mitbringen
- Integration von Bevélkerungsgruppen hochprozentiger Getranke)
- positiver Umgang mit Nationalgefuhl - Alkohol + Randale aufR3erhalb
- gute Kooperation mit der Polizei Marktplatz — Security-Bereich

- Autokorso (Risiken + Larm)

- Kosten/ZuschuRbedarf ca 25.000 €

- Sponsorengewinnung schwierig

- Kostenrisiko — 50.000 €

- Prasentation Dt. Nationalmannschaft
Ausscheiden/Weiterkommen

Erfolg hangt vom Abschneiden der
deutschen Mannschaft ab; und von der
Sponsorengewinnung, aufgrund der
wirtschaftlichen Situation nicht ganz
unproblematisch.

Im ungtinstigen Fall kann das
Kostenrisiko bei ca. 50.000 € liegen.




